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" iietisim Galismalari Dergisi

Ortak Cinsiyet Modasi: “Cinsiyet Kimliklerinin
Moda Baglaminda Benzesimi”

Yrd. Dog. Dr. Ugur Bati

1. Giris

“Gibbon'un anlattigina gére, Roma imparatoru Elagabalus, imparatoriugun basindaki
kisilere 6zgl olan asin tarzda yasayabilme ayricaliginin geleneksel yollarini sonuna
kadar kullanmis, kadin giysileri giyerek Romall bir senatori kendisiyle evienmeye
zorlamistl. Simmel'in verdigi bununla kiyaslanabilir bir diger tuhaflik érnegine gére, Kral
XIV. Louis'in baldizi olan Palatinateli Elizabeth Charlotte erkek giysileri giymis, bir zaman
icin Fransiz sarayindaki modaya hiukmetmis ve sarayl kadinlarin tdmdnin kendisi gibi
giyinmelerini isterken, erkekleri de kadinlar gibi giyinip davranmaya zorlamistir”

Gottdiener, (2005:305)

Toplumda ait oldugumuz cinsiyet rolimtizil ifade eden unsurlan toplumsal kodlar belirlemektedir.
Bu unsurlarin en énemlilerinden biri de giyim bigimlerimizdir. Hangi giysileri ne zaman
giydigimiz, bu giysilerle hangi aksesuarlari nerede kullandigimiz, kisacasi nasil goértindtgimuiz
konusunda giindelik toplumsal kadlar biylk etki sahibi olmaktadir. Sosyolog Gottdiener,
giysi bicimleri yoluyla olusan bu temel cinsiyet aktivitelerinin, birey ve toplum igin cinsiyete
dayall ‘evrensel bir gérunim' yapilandirmakta oldugunu ve cinsiyet rol toplumsallasma

" Makalenin icerigindeki bazi bolumler, yazann 2005 yilinda Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitdsd
lletigim Bilimleri Anabilim Dali, iletisim Bilimleri Bilim Dali tarafindan kabul edilen ‘Tilketim Kultirintn Geligim
Streci gerisinde Harley-Davidson Ornedi: “Harley-Davidson Yazili Basin Reklamiarinin Yoz Yillik Strecte
Gostergebilimsel Analizi ve Harley Sahipleri Grubu (H.0.G)" adli yayimlanmamis tezden igerik alintisi
gerceklestirilerek olugturulmusgtur.”
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strecinin, géranima béylece gérsel bir arac olarak kullandigini belirtmektedir (2005: 306).
Bu béltimiin baginda Gottdiener'dan alintilanan metinde ‘dteki cinsiyete ait olan sembollerin’
kayitsiz sartsiz bir gtc tarafindan insanlara dikte ettirmeleri ile ilgili olan asirn durumlardir,
Kuskusuz durum artik bu sekilde degildir. Gunumuizde, insanlarin ne giyecekleri moda
sistemi denilen tiketim kiilttriine ickin bir yapi icerisinde ‘tasarlanmig’ olarak insanlarin
segimlerine sunulmaktadir. Moda, kapitalist ttiketim stirecini hizlandirici bir arac olmasinin
yaninda, ayni zamanda bir iletisim bigimi ve bunun yaninda, simgesel bir etkilegim araciligiyla
toplumsallasma stirecinde kimlikleri ifade eden bir arag olarak karsimiza cikar. Bir kimlik
ifade bicimi olarak giyim tarzi, genel anlamda modanin sinirlarint olusturur ve bir buttniiik
olarak yasam tarz olusturmada da dnemili bir aragtir. Bu baglamda sosyo-kiiltirel yasamin
da en 6nemli yansiticilarindan biridir. Moda arastirmacisi Diana Crane de, giyimde sinif,
cinsiyet ve kimlik olgusunu isledigi calismasinda, giyimin tiketimin en gérindr bicimlerinden
biri olarak, kimligin kurulmasinda énemii bir rol oynadigini belirtmektedir (2003: 11). Crane'e
gore insanlarin giyim tercihleri, insanlarin hem belli bir zaman dilimine uygun gorinUslere -
bu moda oluyor- iliskin guclt normlari, hem de olaganUstti bir secenek zenginligini barindiran
KUltardn belirli bigimlerini kendi amaglan dogrultusunda nasil yorumladiklarini incelemek icin
onemli bir firsat yaratir (2003: 11). Bu baglamda, yuzyillar boyu sosyal statl ve aidiyet
sinirlarini gizmis, bunun gosteriminde de dnemli gérevier Ustlenmis giyim tarzi, cesitli
donemlerin aydinlatimasinda, farkliiklarin donemler arasinda gértiimesinde énemii bir katkisi
olacaktr.

Bir iletigim bigimi olarak, kilttrel, toplumsal ve ekonomik yapida sekillenen anlamlar iceren
mada, farkindalik yaratmaya calisan, algllanabilmeyi isteyen ve kimlik yansimasini ifade eden
bir aragtir. Moda ayni zamanda, farkii kUlturel kodlari isaretleyen gdsterge sistemlerini ifade
eden maddi bir bicimdir. Bahsedilen Kimlik yansimalari konusunda en énemii farklilik yaratan
unsur cinsiyettir. Moda ya da giyim konusunda tarihsel stireg de kadin/erkek cinsiyet aynmlarini
surekli gézeterek gegilmistir. Gottdiener, cinsiyet arastirmacisi Crawley'den yaptigi alintida
kadin/erkek ayriminin giysi konusunda ttim kalttirlerde kesin bir cinsiyet ayrimini ifade ettigini
belirtmektedir (Crawley'den akt. Gottdiener, 2005:306). Diger taraftan, guncel durumda
6zellikle kapitalist sistemlerde endustriyel toplum sonrasi gelisen tUketim kultirann gereklilikleri
Sonucunda, kadin/erkek toplumsal dtizeninin birbirine girdigi, cinsiyetliere 0zgi giysi bicimlerinin
ve moda formlarinin degis tokus edildigi bir durumu isaret eden ve ortakcinsiyetlesme olarak
adlandirilan olgu tartigiimaktadir. Bu baglamda tiiketimle iliskili olarak, toplumsal yansimada
sureg icinde erkek ve kadin imgesinin Gnemii degisimler gecirdigini sdylemek mumkdndir.
Degisen cinsiyet imgesiyle ilgili, bu toplumsal yansimalardan ilki, Kanner'in yeni androjenlik
diye adlandirdig 'ortak.fns:yeﬂe§me'o[gusudur (Kanner, 2004: 26). Moda, sag kesimleri,
kiyafetler, eglence anlayisi, aile yapilanmasi yani ebeveynlik iligkileri ve gundelik yagam
dahilinde burada saymadigimiz pek cok olgu, temelde, cinsiyetlerin ic ice gecisini ifade
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etmektedir. Bu durum bir gesit ‘cinsiyet rol degisimi' olarak nitelenebilir. Bu galisma
kapsaminda, buginiin modasinda moda sisteminin asli unsuru olan farklilagsmanin icerisinde
erkek/kadin cinsiyetinin moda baglaminda ‘benzerlesme’si s6z konusu edilecektir. Séz
konusu bu benzerlesmeye tarihsel strecte bakmadan énce, moda olgusu tiketim kaltard
baglaminda incelenecek, daha sonra simgesel strecleri toplumsal baglama agikga iligkilendiren,
ayrica kultr alanini géstergebilim disi alanlar olan ekonomik gelisme ve siyasal gatigma
gerceklerine baglayarak ‘toplumsallastirma’ arayigi icinde olan, ‘toplumsal gdstergebilim’
olarak adlandinlan bir géstergebilim bigimi, s6z konusu benzerlesmeyi gdstermek igin
rastlantisal olarak secilen moda imgelerine uygulanacaktir.

2. Bir Kimlik ifade Araci Olarak Moda

Crane, yasam tarzlarinin ya da altktltdr kimliklerinin ifadesi olarak genis bir segenek silsilesi
sunan giyimin ve modanin kimligin olusumundaki baslica arag oldugunu belirtmektedir (2003:
223). Bir kimlik ifade bigimi olarak giyim tarzi, genel anlamda modanin sinirlarini olugturur
ve bir buttinliik olarak yasam tarzi olusturmada da énemli bir aragtir. Bu baglamda, sosyo-
kilttrel yagsamin da en énemli yansiticilarindan biri olmaktadir. Modayi daha iyi anlamak
icin, birey ile toplum arasindaki karmagik iliskiye iyi bakmak gerekmekiedir. Bu konuyla
iligkili olarak, Chicago okulunun énemli temsilcilerinden Erving Goffman caligmalarinda
ozellikle birey ve toplumsal etkilesim meselesini calisir. Yazar, bireyin basgaril bir toplumsal
etkilesim icin paylasmasi gerektigi tzerinde durur ki, bu stre¢ ona gére bilingli, bilingsiz,
amacl veya amagsiz olarak gergeklesebilir. Sonucta, benlik toplum tarafindan maniptle
edilmis olup, bireyin anlam yaratma kapasitesinin alani da budur. Bireyin gevresindeki
olaylari, nesneleri anlamlandirmasi da bu sekilde olur ki, Goffman’a gére bireyin kimligini
yaratan bahsi gecen bu etkilesimdir (Goffman, 1983). Bireyler kimliklerini s6z konusu bu
etkilesim icerisinde -belirlenen cercevelenmis, rutin- igerisinde hareketlendirirler. Bu etkilesimin
ve dolayisiyla kimlik olusumunun bitmemis bir proje oldugu séylenebilir. Kimlik olusumunun
bitmemis bir proje olmasi da, modanin dogasina pek uygundur.

Agiktir ki, moda giindelik yasam tecribeleri ve cagdas toplumlardaki bireyin ‘tlketicilik rold’
hakkinda dnemli ipuglari verir. Bireysel diizeyde bireysel farkliliklara karsi uyum saglamak
konusunda 6nemli bir rolt vardir modanin. Bireysel dizeyde moda ayrica ait olma hissi
yaninda bireysel bir tatmin imkani verir. Modanin bireye istedigini giyebilme sansi tanimasi
da bununla ilgilidir. Bu baglamda, moda igerisinde birey ve toplumun istekleri Ust lste
gelmektedir. Moda gibi kiltdrel bir olgunun gegirdigi degisimler, toplumsal yapi hakkinda
da 6nemli ipuclari verir. Ozellikle, ‘parcall’ toplum yapisini ifade eden postmodern toplum
yapisinda, yasam tarzlarinin oldukga kaygan bir zeminde hareket ettigi dngéruldigunden,
bireyler bir yagsam tarzindan diderine rahatga hareketienmektedir. Béylesine strekli degisen
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yasam tarzlarinda moda, bireysel kimligin kurulugsunda daha anahtar bir konumdadir. Bugtin
moda, insanlarin nesnelerle degisen iliskisi ve bunun sonucunda fetislesme baglaminda
énemli bir unsurudur. Bununla iligkili olarak, trtin ya da marka imaji, kisinin benliginin ve
onun kigiliginin bir sembolii olarak gortimektedir. Bu cercevede, tiketiciler, tiketim etkinlikler
aracihgiyla arzu ve isteklerini belitmek igin bir iletisim gabasinda bulunurlar ki, bu bir anlamda
Urtin ya da hizmetlerin sembolik yonunu ifade eder. Bunu kimlik uzantisi’ya da ‘kimligin
sembolik tamamlanmas’ olarak nitelendirmek mumkundir. Ttketim kulttrdne iliskin ‘ne
tukettigini séyle, sana kim oldugunu séyleyeyim’. ‘ne tUketiyorsan ‘o’sun, ‘ne oldugun degil
hasil gérindigin énemii’ gibi ¢ok bilinen sloganlar bu durumu ifade etmektedir. Dogasi
geregi cazibeli ve tahrik edici olan moda bu noktada anahtar konumdadir. Moda ayrica,
bireysel farklilik pesinde kosan bireylerin, birbirlerini taklit ederek icine girdikleri nesnelestirme’
islevi konusunda énemlidir. Kent hayati, tiiketim, sosyal yapi, vb., dinamikler icinde kimlik
boslugunu doldurmaya ¢alisan postmodern tiketici, kendisini kendi sectigi metalarla ifade
ederek, postmodern bireyin ‘karakter kesfedicisi’ olma niteligini gliclendirir. Bu durumda,
modayla gelen tiketim, ayrica bir kimlik, bir aidiyet meselesi olmas; durumu séz konusudur,
Daha genel anlamda bir temsil degeri vardir.

3. ‘Modanin Gelisimi’ni Siireg icinde Kavramsallastirmak

Moda gibi kdlttirel bir olgunun gegcirdigi degisimler, toplumsal yapi hakkinda dnemlj ipuclar
verir. Cinsiyet kimliklerinin benzesimi basliginda calistigimiz bu makalede kimlik ve moda
iliskisini g&stermek acisindan modern dénemden baslayarak tarihsel slrecte modanin
gecirdigi deg@isim anahtar bir rol oynamaktadir. Bununla iligkili olarak bu bélimde, George
Simmel, Erving Goffman, Diana Crane, David Chaney ve Roland Barthes gibi kuramcilarin
goruslerinden yola gikarak, kimlik ve moda iligkisi konusunda 6nemli bir noktada olan tarihsel
sUreci géstermeyi amaclamaktayiz. Bu kurameilanin her birinin ortak ézelligi birey, toplum,
Kimlik ve bunlarin arasindaki iligkilerle ilgilenmis olmalaridir. Bunun yaninda, bu kavramiarla
ilgilenirken moday! arag¢ olarak kullanmalar da bizim i¢in énemli bir unsurdur.

bahsetmek gerekmektedir. Modanin olugmasinin sarti olarak -modern dénemden itibaren
alabiliriz- bireysel baglantilandirma ve ayrisma istegi, onun olusumu icin olmazsa olmaz
kosullar gibi gériinse de, dzellikle farkl dénemlerde bu teme! gudulerin farkl, bigcimler
kazandigi agiktir. Modern doénemde moda, verili bir toplumun taklidi olarak gordltr; yani bir
kolektivite aracidir. Modern dénem anlayisinda belli bir sosyal sinifin tanimlanma aracidir
diye dustndlirken, onun bir cesit ‘foplumsal uyarlanma’ araci olmasindan bahsediliyordur
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gercekte. Moda, verili bir deger olmasi icabiyla, baskalar gibi olma isteginin ifadesidir.
Modanin iceriginde ayrica ayirt edilme, farklilagma edimi vardir. Bu baglamda, modanin
tarihine onun toplumsal stirecteki formu agisindan bakarsak, modanin tarihinin bir taraftan
birbirine karsit iki egilimin -sinif micadelesi ve yuksek kiltdr arasindaki kovalamaca
kastedilmektedir- micadelesi, diger taraftan bireysel ve toplumsal kultirtn streg iginde
uyum yaratma yolundaki gabalar igerdigini gortriiz (Simmel, 2003: 107). Simmel bu anlamda
modanin modern kiltiirde sinif catismasinin da bir ekini oldugunu dustndr (2003: 107).
Moda icinde boylece, ne zaman ki alt tabakalar yiksektekilerin modalarin devralmaya baglar,
ylksek tabaka o modalari terk eder. Bu baglamda, ‘farklilagsma, yenilik, benzesim ve uyum'’
unsurlarindan her biri modada var olan unsurlardir. Zaten moda devinimini saglayan gugc
de bu degisimde sakldir.

Simmel (2003) ve Veblen (2005)'in moda tahlilleri, tam olarak modern dénem ozelliklerini
icinde barindiran bir yaklagimdir. Tanimli, tek boyutludur ve gok katmanli olmaktan uzak bir
bakistir bu. Temel olarak moda, statli ve sinif micadelesinin sonucudur. Belirttigimiz gibi,
giyim tercihleri, moda ve daha genelinde yasam tarzi, gok katmanli toplumlarda salt stat
simgesi olmaktan 6te bir seydir. Bu anlamda, kiltrel dizlemde Simmel ve Veblen'in,
dolayisiyla modern dénemin tek boyutlu bakisindan daha karmasik bir olgudur. Bu durumu
modanin gec dénem analizlerinde gérmekteyiz.

Modanin da dahil oldugu tiketim mallarini igeren kultar tranlerinin nitelikleri, yaraticilarinin
icinde bulundugu kurumsal gereklilikler, kendileri igin Granlerin yaratldigi tiketici Kitlesi,
drinlerin satildigi pazarlarin nitelikleri, tim bu stirecin tizerinde calistig ekonomik ve toplumsal
yapl tarafindan belirlenir. Bizim postmodern dénemi anlayabilmek igin kendimize referans
olarak aldigimiz modern dénemden giinimiize kadar olan moda endustrisindeki degisimler,
moda pazarlarinin nicelik ve niteligindeki degisimler, moda olgusunun dogasinda bir takim
koklt degisimlere neden olmustur. Moda, modernizmden postmodernizme gegis strecinde
bu degisimlerin belirleyicilerinden ve yansiticilarindan biri olarak kargimiza ¢ikar.

Postmodern dénemde hem arz hem de talep agisindan ciddi bir par¢alanmiglk sz konusudur.
Postmodern olarak adlandirilan dénemde bilginin ve benligin strekli olarak ¢ozaldugl,
bireyin ‘tiketici' olarak kodlandigi bir dénemde yasiyoruz. Béyle bir yapida, birey, farkli trin
ve farkli sembolleri hem treten hem de tiketen durumdadir. Harvey de bununla iligkili olarak
tuketim alanindaki cok sayida gelisme arasindan modaya farkh bir deger biger (1999:317).
1960'lar ile birlikte tarzlanin ve Usluplarin cokluguyla agiklanabilecek, stsieme ve eklektizmin
yogunluguyla mitesekkil, tiketime ickin postmodern dedigimiz hizlanan bir moda ritmi vardir.
Ozellikle butik ortamlarindan (seckin piyasalar) kitlesel pazarlara akan moda ttketimi, tiketim
etkinliklerinin salt giyim, stsleme ve tasanm ile ilgili degil, ayni zamanda yagam tarzlar ve
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farklliklarin &neminin vurgulandigi gogulcu yapida, tiketici/birey parcal bir kimlik yapisini
benimsemesinden dolay; ’kf;:fsel!e;sn'rﬁmf;;’mketimin pesinden kostugudur. Moda da bu
kapsamda degerlendiriimelidir.

4. Cinsiyet Kimliklerinin Moda Baglaminda Benzesimi: “Ortakcinsiyetlegme”

Bugln, cinsiyet Kimliklerimizi, salt yaradiligla veya genetik farkliliklarla aciklamak mimkuin
olmamaktadir, Cinsiyet kimlikleri ayni zamanda zihinsel bir takim icerimlerle ilgilidir. Cinsiyet
kimlikleri, karmasik bir yapi olarak Kisinin dahil oldugu toplumsal ve kiiltirel sUrecleri de
icermektedir (Kacen, 2000: 345-355). Cinsiyet kimlikleri Kisinin kadinsilig (femininity) ve/veya
erkeksiligi (mascurinity) gibi cinsiyet tanimlamalarinda s¢z konusu edilen ve sUreg icerisinde
Klltdrel ve toplumsal yapilara eklemlenen anlamlar ve tecriibeleri ifade etmektedir (Rohlinger,
2002:61-75). Cok kticUk yaglardan itibaren toplum bize, cinsiyet roltimiz( ogretmek igin
ogutledigi ilkeleri ezberletir. Toplumda bireyler kendi roltini ve digerlerinin rolung tecrlibe
ederek ezberlerler. Oyle ki, dogdugumuz andan itibaren icine girecegimiz kundagin,
tasinacagimiz bebek arabasinin rengi bellidir: alisiimis olarak, bu erkekler icin mavi, kizlar
icin pembedir, By toplumlarin ezberleri ile ilgilidir. Cinsel kimliklerimiz bize toplum tarafindan
tecribe ettirilerek 6gretilimektedir. Biyolojik agidan farkliliklarimiz diginda digerleri 6grenilmis

yasadigi topluma 6zgu bir sey olan cinsiyet kimliklerini 6grenmesi hususunda sosyallesme
de énemli olmaktadir. By hususta da kitle lletisimi araglarinin etkisinden bahsetmek gereklidir,
Kitle iletisimi, insanlarin ikineil sosyalizasyon isleminin bir parcasi olarak diistintilebilir. Erkek
ve kadin cinsiyet rollerinin onaylanmis imaj ve davranis modelleri, medya gibi gesitli
kaynaklardan yayllma firsati bulur, By baglamda, bir grup déahilinde yasamin idame ettiren
bireyin, yine pu sosyal grubun belirledigi davranis tarzi, yagam stili, ttketim aliskanliklan ve
giyinme sekli gibi tanimlanmis davraniglar 6grenirken her tirli Kitle iletigimi araclarinin
vazgecilmez bir 6nemi vardir (Goldman, 1992: 57).

Bir kisinin erkeksi ya da kadinsi olma durumunun fenomonolojik ifadesi, ayni zamanda s6z
konusu kisinin kendini gerceklestirmesinde bir butinlik’ kazanma durumuna etki eder
(Yorburg, 1974). Sez konusu bu bittiniik anlarinin bozuldugu durumiar, bir anlamda cinsiyet
kimligi disinda bir takim fiziksel, davranis ve kisilik 6zellikleri gosteren birey, totaliter bir
bicimde yargilanir, diglanir. By ¢esit bir durum, standart cinsiyet kimliginden sapmay ifade
eden pek gok negatif/kétileme sozeuguyle nitelenir. Onemii bir ayrinti olarak, film yildizlar,
Sporcular, modeller, sarkicilar, vb., temsil glelerini, biiytik oranda cinsiyet kimliklerinden
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alirlar. Ornek olarak, yillar icerisinde bunun tersi davranan Madonna, Cher, Prince, Boy
George gibi populer kulttr yildiziari, bizim toplumumuzda Zeki Miren ve Blent Ersoy gibi
tnldler hep cinsel kimliklerindeki sapmalarla anilmiglardir. Bu konudaki bir diger énemli nokta
da, cinsel kimlik modellerinin, toplumdaki egemen gugler tarafindan imal edilen ve amaclarina
hizmet ettigi strece korunan yapay seyler oldugudur (Vassaf, 1999: 104). Cinsiyet
kimliklerindeki ‘'sapma’, otoritenin bireyler Uzerindeki sapmasini gtstermektedir. Bu bir
sekilde otoritenin varligina isaret eder. Belirli bir cinsiyet kimliginin éngdrilmesi, otoritenin
en buyuk giig odaklarindan biridir; giyim-kusam standartlar bu anlamda iktidarin ana gug
kaynaklarindan biri olup, glicti mesrulastirma konusunda 6nemli bir aragtir.

Cinsiyet rollerinin giysilere yansimasi ayni zamanda toplumlarin cinsiyetlere bakisini
icermektedir. Bir zamanlarin Avrupa'sinda aristokrat kadinlarin goguslerini ortaya cikarmak
icin giydikleri kiyafetler, yine erkekligin erkeklik uzvunu ortaya gikaran kiyafetler veya Musliman
toplumlarda gérdugumuiz kadin bedenini saklayacak bol ve renksiz kiyafetler, bu soyledigimize
émektir. Cinsiyet kimliklerinin giysilere yansimasindan bahsederken, glincel durumda cinsiyet
kimliklerini tek boyutlu olarak gérmenin ¢nemli bir hata olacagini belirtmek gerekmektedir.
Yeni toplumsal yonelimleri ve toplumsal iktidar anlayisindaki yeni agihimlar bu konuda
yapilacak olan degerlendirmelerde s6z konusu etmek bir gerekliliktir. Bu hususla ilgili olarak,
tiketim klttirtyle iliskili olarak, kadinlik ve erkeklik imgelerinin dontgtiminden soz edilmektedir.
Literatirde cesitli basliklar altinda degerlendirimesine ragmen, tzellikle 1980'lerden itibaren
giintimuze kadar gelen stiregte yeni bir kadin ve erkek cinsiyet sosyolojisinin gegerli oldugu
gdzlenmektedir. Buna gore, kadinlar agisindan daha 6zgr, daha guicli, kadin cinselliginin
daha acikga vurgulandigi bir cinsiyet sosyolojisi s6z konusuyken, erkegin de artik cinsel
obje olarak sunuldugu, erkekler igin yasami partneriyle paylagiminin esas oldugu, gegcmis
dénemlere gore erkedin boylece ataerkillikten biraz daha uzaklastigi bir durum séz konusudur.
Kadinlik ve erkeklik sosyolojisindeki bu yeni agilimlar géruntr bir bigimde, yeni ve belirgin
bir dénemin.ifadesi kabul edilir. Burada, galismamizda konuya yaklagimimiz agisindan bir
noktay! belirtmek istiyoruz. Makale kapsaminda, bugiinin modasinda moda sisteminin asli
unsuru olan farklilagsmanin icerisinde erkek/kadin cinsiyetinin moda baglaminda ‘benzerlesme’si
56z konusu edilirken, kadin ve erkek cinsiyetinin giyim bigimlerine ve modanin kadin ve
erkek cinsiyetini konumlandirmasina tarihsel streg iginde deginmek bir gereklilik olmaktadir.
Calismanin bu kisminda Uzerinde duracagimiz konu da bu olacaktir.

Hazir giyim anlayisinin hentiz s6z konusu olmadigi 1950'li yillarda, giyim anlayisi ginimuzle
karsilastirildiginda daha fazla ihtiyag temelli olarak gerceklesmekteydi. Kiyafet alim
yogunluklarina bakildiginda orta sinif galisanlarinin calisan sinifa gore daha fazla giyim esyasi
satin aldiklari gértlmekteydi. Ornek olarak, orta sinif erkekleri bu yillarda ana takim elbise
misterisi olarak kabul edilmekteydi. 1960'll yillarda hazir giyim olgusu ile birlikte moda
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kavrami ayr bir bigim aliyordu. Ozellikle gecmis dénem akimlarina bu gézle bakilmaya
baslanmis, mini etek akimiyla birlikte modaya olan duyarliidin artigini gérmekteyiz. Ozellikle
1950’ yillarin sonunda, 1960°li yillarin basinda kadinsiligi 6n plana ¢ikaran ve ‘cigaretie’
olarak adlandirilan dar pantolonlar ve dar ceketler giyen kadinlar, bir gesit gecelik olarak
nitelenebilecek ‘baby dolllere de hayli ragbet edilmekteydi. Bu yillarda konumuzu teskil
eden ortakcinsiyetlilik olgusunun giyim bigimindeki unsurlarini gérmeye basliyoruz. Séz
konusu bu unsurlar buylk oranda genglerin hakim degerlere baskaldinisiyla iliskilendirilir
(Gottdiener, 2005: 321). 1960'lar bir bittn olarak daha gok karsit altktltirlerin yogun olarak
gorilmesiyle agiklanabilir. Ozellikle, tniversite gencligi arasinda ortaya gikan ve yogun olarak
‘cinsel 6zglrlesim’ ve kadin haklari tzerine egilen bu karsit kiltiirler, aslinda btiyiik ¢lgtide
yetiskin degerleri hedef almaktaydi. Savas sonrasi dénemde geng erkekler hakim degerleri
yadsima amaclyla daha ¢nce kendilerine gizilmisg olan rollerin digina ¢ikmay: istemislerdir.
Genc erkekler igin bunun en 6nemli araglarindan biri, bu dénemde oldukga yaygin olarak
gordigimuiz (motorcular, tniversite gencligi, hippiler arasinda) ‘uzun sac' olgusu olmustur.
Kadina ait bir bigim olan uzun sac, onlar icin baskaldirn semboll de olsa ortakcinsiyete
atilmig bir adim olarak degerlendirilebilir. Bakimsiz uzatilan, atkuyrugu yapilan ve hatta orilen
saglar yaninda, kadin formuna yakin bicimlendirilen pantolonlar, aksesuarlar ve bluzlar bir
sekilde cinsiyete 6zgu bicimlerin birbirine girmesiydi. Bu baglamda, 1960Q'l yillar kadinlardan
bazi formlar 6dung alan erkek modasinin, ortak cinsiyete etkisinin yogun oldugu yillar olarak
tammlanabilir. Bu yillarda kadina baktigimizda, kadinlarin savastan énceki dénemin aksine
erkeklerle benzer bir takim iglerde calismaya basladigini ve bunun sonucunda onlarin
erkeklerle benzer bir takim Uniformalar giydigini gérmekteyiz. Bununla birlikte, Avrupa'yi da
etkileyen bir akimla pantolonlar, erkekleri andiran kravatli, ceketli, gémlekli bir cesit takim
elbise bicimi, is kiyafetleri olarak kadinlarin gardirobuna girmistir. Baglangigta hemsire,
nakliyeci, hostes, vb., mesleklerde calisan kadinlarin meslek Uniformasi olarak goériilmeye
baslayan bu giyim bicimi, zamanla kadinlar icin gerceklestirilen kreasyonlan etkilemeye
baglamigtir. Bazi kadinlarin da bir ortakcinsiyet unsuru olarak kisa sag, kullanilan aksesuarlar
ya da erkeksi elbiselerle kendilerini ifade ettigi gorlimektedir. Bu soylediklerimiz, kadinlarin
ortakcinsiyete adim atmasi konusunda 6énemli adimlar olmustur.

1970’ yillardan buglne kadar olan slUrece bakildiginda, kadinin modern toplumdaki yeri
blytk degisimlere ugradigi gértlmustir. Kadin bu yillarda, toplumsal dinamikler icerisinde
daha akiif rol alarak hayatin hemen her alaninda kendini géstermeye basglamistir. Dolayisiyla
moda endustrisindeki kadin ve imgelerinin kullaniminda, bu degisimlere paralel olarak bir
takim farkliiklar gézlenmeye baslamistir. Butin bu gelismelere paralel olarak, 1970'li yillarin
ilk yarisi dénemde oldukca populer olan rock dinyasinin tarzlarinin modayi derinden etkiledigi
bir dénemken, aslinda dénemin moda agisindan en énemli 6zelligi, gelisen moda endUstrisinin
giyim bigimleri Gizerindeki etkisi olarak tanimlanabilir. Ozellikle, 1970'lerin basinda ABD'de
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renk ve cinsiyet aynmini ortadan kaldiran bir takim yasal dizenlemeler gerceklestiriimis ve
bunun sonucunda kadinlarin giyim tercihleri konusunda segenekleri artmigtir. 70°li yillarin
ikinci yarisinda karsit kultirlerin moda tzerindeki etkisi azalmig, daha ‘'sik' tasarnimlar,
cinsiyetlerin kendilerine 6zgt formlarinin korudugu bicimler 6n plana ¢ikmistir. 1970'lerin
sonuna dogru koleksiyonlardan ¢zellikle aksesuarlar gesitlenmeye baglamis, sokagin tarzi,
punk ve hippi artigi aksesuar, renk ve kumaslar ‘sik giyim'e malzeme olmustur. 19807
yillardan itibaren ginimuze kadar olan stiregte, kadinlar birgok meslek kolunda kendilerine
yer edinmigler ve gekirdeklesen aile yapist ile birlikte yagamin birgok alaninda ortak paylasimlar
6n plana cikmistir. Kadinlarin toplumda kendi kimliklerini bulma gabalari, modern yasamda
daha aktif rol almaya baslamalari, feminist hareketler ve tim benzeri olgulara kars! reklam
endUstrisi. modacilar ve tiketim kiltarine ickin diger yapilar kayitsiz kalamamiglardir. Bir
taraftan, club, disco ve pop miizigi etkisiyle yeni bir tarz; gok renkli bir giyim bigimi s6z
konusu olmustur. Diger taraftan, kadinlarin erkeklere ait giysi kodlarini kullanmasi 6zellikle
1980'li yillar sonrasinda, kadinlarin ‘erkeksi' giysiler giymek, ‘ciddi, agir, kendine guivenli,
glclt’ gérunmek anlamina gelmekte olup, moda sistemi de bunu desteklemekiedir.

Ozellikle 1980'ler sonunda erkeklerin moda endiistrisi icin 6nemi artmigtir. Ozellikle bu yillarin
dncesinde kadinlar toplumda ‘asil’ tiketici segmenti? olarak dustnulirken (Marchand, 1985;
Firat ve Venkatesh, 1993; Bocock 1997) guntumize gelirken bu geleneksel anlayisi yavag
yavas terk edilmeye baglanmistir (Firat ve Venkatesh, 1993: 227-49). Guncel durumda,
pazarda erkekler de énemli bir tiiketici segmenti olarak dustntimektedir. Bunun drneklerini
reklamlarda erkeklere yonelik verilen mesajlar, gesitli kitaplarda, web-sitelerinde, dergilerde
ve 6zellikle inceleme bu galismada alanimiz olan moda endustrisinde gormek mumkanddr.
Durum baéyle olunca, tuketimle ilgili geleneksel toplumsal cinsiyet aragtirmalarinda bugtne
kadar kadinlarin gértinimd yogun olarak incelenmisken, giinimuzde erkek cinsiyetinin de
inceleme konusu oldugu gérdlmektedir (Beni, 2002; Rohlinger, 2002). Ancak,
‘ortakcinsiyetiesme’ baglaminda 6zellikle bahsetmemiz gereken dénem 1990'lardan glinimuize
kadar uzanan slre¢ olmustur.

Erkekler icin XIX.yy ve ozellikle XX.yy. baslari, erkek cinsiyet kimliginin toplumsal sinif
iliskilerinde temellendigi bir dénemdi. 1960'larin sonu ve 1970'lerin basiyla birlikte, insanlarin
calisma hayatlarindaki rolleri daha az belirleyici hale gelmistir (Bell, 1976). Bunun anlami,
meslek formasyonlar disindaki alanin bireyin kimliginin olusumunda daha onemli bir hale
gelmesidir. Crain, bu degigimin muhtemelen bazi erkekleri, 6zellikle de toplumsal statlleri

2 Ozel bir hedef kitle bslimind temsil ettigi disindlen boldm, kisim.
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belirsiz, karsit ya da marjinal olanlari fazla etkiledigini belirtir (2003: 223). Toplumsal degisim
cinsiyet rolleri agisindan kesintisiz stirse de, 6zellikle 1990'lardan giintimize tiketimle iligkili
olarak, toplumsal yansimada sure¢ icinde erkek imgesinin énemli degisimler gegirdigini
sOylemek gerekir. Degisen erkek imgesiyle ilgili, bu toplumsal yansimalardan en énemlisi,
Kanner'in yeni androjenlik diye adlandirdig ‘ortakcinsiyetlesme’ olgusudur (Kanner, 2004:
26). Sag kesimleri, kiyafetler, eglence anlayigi, aile yapilanmasi yani ebeveynlik iligkileri ve
glndelik yasamda burada saymadigimiz pek gok olgu, cinsiyetlerin i¢ ice gecisini ifade
etmektedir. Ozellikle erkeklerin toplumsal yasam iginde ailelerine kargi duyduklari sorumiuluk
hissi, kadinlarin bazi islerine ortak olmasi, erkeklerin Ustlendigi yeni bir tiir toplumsal rolddr,
Buguin Bati tipi gekirdek aile tiplerinde, erkekler ev islerinde giderek daha fazla rol Ustlenmekte;
cocuklarina, eslerine ve evlerine daha fazla zaman ayirmaktadir. Bu yeni erkek cinsiyet
gortnumunin bir parcasidir. TV reklamlarinda bu tip iletilere sik sik rastlamaktayiz. Bu
kesinlikle yeni bir erkek toplumsal rol tanimidir. Bunu séylerken, geleneksel erkek rol taniminin
tamamen disarida birakildigini soylemek de miUmkiin degildir.

9. Ortakcinsiyetlesme Baglaminda Moda imgelerinin Toplumsal Giindemleri;
Géstergebilimsel Coziimlemeler

5.1. Arastirma Amaci

Giyim bigimleri ya da moda farkli ve karmasik kultirel kodlari gostermeye yardimel olan
gosterge araglarini yaratacak bicimde bedenle hareket eden maddi nesnelerden olusur
(Gottdiener, 2005: 307). Bu konudaki en Onemli ayrimlardan biri de cinsiyettir. Bununla iligkili
olarak, glinimtzde aragtirmacilar tarafindan yogun olarak ragbet goren konulardan biri.
giysiler araciligiyla kimligin kurulusu ve bununla iligkili olarak giyim bigimlerinin cinsiyet
rollerine iliskin gesitli séylemlerin gdrilmesini saglamada énemli olup olmadigidir. Bir taraftan,
ifade etmeye calistgimiz ¢ok parcall toplumlarda bireylerin kimliklerine uygun bir cinsiyet
imgesi kurma noktasinda giyim bigimleri énemli bir rol oynarken, diger taraftan tiketim
KUlthrantn gereklilikleri neticesinde moda endustrisinin tecimsel amaglarla toplumsal cinsiyet
imgelerini sekillendirmesi s6z konusudur. Giyim bigimleriyle ifade edilen kadin\erkek cinsiyet
ayrminin kesin olmasina ragmen, kadin ve erkek cinsiyeti igin ayri ayri olusturulmus olan,
o cinsiyete ait maddi nesnelerin moda araciligryla bir araya getirilmesi veya birlikte kullaniimasi
olarak adlandirabilecegimiz ‘ortakeinsiyetlesme’ olgusu bu calismada incelenecek konu
olmaktadir. Moda endstrisinin tecimsel amaglarla kullandigi bir arag olan ve aynl zamanda
toplumsal stireglerde yeri olan bir toplumsal arag olan bu olgunun moda imgelerinde nasil
gorinduglnd ortaya cikarmak bu arastirmanin temel amacidir.
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5.2. Arastirma Kapsami ve Yoéntemi

Cagdas toplumlardaki karmasik kodlari igeren giyim davranigina iligkin gerceklestirilen bir
gézimleme belli okuma guiglukleriyle sarilidir. Pargal bir toplum yapisi olma 6zelligi gbsteren
glnumuz toplumlarinda, farkl giyim bigimleri farkli toplumiar, hatta ayni toplumda farkli
altkultarler tarafindan farkl okunur. Sinif toplumlari olan modern dénem toplumlarinda giyim
bigimlerinin anlami kolay degismeyen ‘kapall’ metin statiisundedir. Bu nedenie, bu calismada
oldugu gibi, béyle sorunlu bir konuyu incelerken metin okumalarinda toplumsal slreci goz
onunde bulundurmak gerekmektedir. Calismada yéntem, simgesel sdregleri toplumsal
bagdlama acikca iligkilendiren, ayrica kaltdr alanini géstergebilim disi alanlar olan ekonomik
gelisme ve siyasal gatisma gerceklerine baglayarak ‘toplumsallastirma’ arayisi icinde olan,
toplumsal géstergebilim’ olarak adlandinlan bir géstergebilim bigimi olacaktr.

Gostergebilimi, postmodernizm bakis agisindan sistemli bigimde ele alan en dnemli yaklasim
olan toplumsal gdstergebilim anlayigl, State University of New York'ta sosyoloji profesor
ve Sosyoloji Bolumu Bagkani olan Mark Gottdiener tarafindan Danimarkali dilbilimci Hijelmslev,
Eco ve Barthes'in galismalarindan faydalanilarak gergeklestiriimistir. Toplumsal gostergebilim
anlayisi, bir yandan postmodern kdilttirde simgelerin roltine iligkin énemli bir kuramsal yaklagim
sunarken, diger yandan gundelik yagsama uyarlanabilen durum incelemelerine uygunluguyla
cagdas toplum géziimiemesinde onemli olmaktadir. Toplumsal gostergebilimin ana savlarina
baktigimizda, ussal olanla gdstergebilim digl olanin ilgilenmesi gerektidi savi Uzerine kurulu
oldugunu gérurtiz. Toplumsal géstergebilim, giindelik yasamin baglami ve toplumsal baglam
icerisindeki anlamlama uygulamalari arasindaki eklemlenmeyi goz 6niine alir. Toplumsal
gostergebilime gére btin anlam eklemlenmis ve kodlanmig boyuttan ylkselir. Toplumsal
gostergebilimin temel bilgi-kuramsal yaklasimi, yananlamin diizanlami énceledigidir. Hem
tretilmis nesnel dinyanin kendisi hem de onu anlamamiz, toplumsal uygulamalarin ve
bunlarin toplumsallasma streclerinin gérindsleri olan kodlanmig ideolojilerinden kaynaklanir.
Stz konusu bu eklemlenmis boyut, toplumsal gdstergebilimin ¢éztmleme nesnesini olusturur.
Bu model bir anlamda, ideolojiyle bigimler arasindaki baglantinin bir soyutianmasidir. Modelin
amaci da, ideolojilerin maddi bigimleri nasil eklemledigini ortaya koymaktr. Gottdiener bu
noktada, maddi bicimlerin salt maddi bigim olmadigini; s6z konusu maddi bigimlerin bigim
icerisinde diizenlenmis ideolojik anlamlarla kodlandigini belirtir (Gottdiener, 2005: 49).
Belirtilen kosullarda kultirel gdstergenin ayrigmasinda gostergenin duzeyleri éGnemlidir. Bu
yapida, icerik tézU eklemlenmis, gok boyutlu bir yapiyken, igerik bigimi, bunun tersine
uygulamada kodlanmis toplumsal etkilesim ve simgesel davraniglar yoluyla maddilestiriimis
bulunan 6zel bir ideolojidir. Anlatim bigimi, belli bir ideolojiyi ifade eden 6zel bigcimsel
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unsurlarken, anlatim téz(, kodlanmig ideolojileri yansitan, maddi olarak var olan nesnelerin
kendisini ifade etmektedir. Bunun yaninda her gosterge, dizimsel ve dizisel yapilarin s¢z
konusu oldugdu bir anlamlama dizgesinin parcasidir. Her maddi nesne igin birgok glsterge
dreten gok anlamlilik, verili her Klltarel anlatim icin kodlanmis ideolojilerin pek cok seklinin
kesigimini icerir (Gottdiener, 2005: 52).

Burada arastirmanin yontemine iliskin belirtecegimiz son nokta, arastirma kapsaminda
gbstergebilimsel analizi gerceklestirilecek materyallerden hicbirinde beden dilinin dikkate
alinmayacagidir, Analizi gerceklestirilecek moda fotograflar, dogrudan tasarimeilarin moda
sovlarindan alinmis olup, herhangi bir sekilde hicbiri 6zel olarak fotograflanmis reklam ilan

5.3. Gostergebilimsel Coéziimlemeler

Arastirma kapsaminda, belirtilen arastirma amacina uygun olarak, moda imgeleri Uzerinden
yapilacak bir incelemeyle cesitli toplumsal kimlikler ve ‘glindemler’ ortaya cikariimaya
calisilacaktir. Aragtirma evrenini teskil eden moda imgeleri igin moda dinyasinin en tnlii ve
itibarli organizasyonlarindan olan ve her yil tekrarlanan Paris Moda Haftasina katilmis hazir

dahil edildigi s6z konusu by markalara ait rastlantisal olarak secilen dort adet (kadin ve
erkek toplumsal cinsiyetlerini temsil eden) moda imgesi, g6stergebilimsel analizi
gergeklestirilecek materyal olarak belirlenmistir. Kadin ve erkek toplumsal cinsiyetlerini ayr
ayri temsil eden, analizj gerceklestirilecek bu materyaller sunlardir: Ann Demeulemeester,
Guccl, Jean Paul Gaultier ve Roberto Cavalli.

5.3.1. Jean Paul Gaultier Moda ilaninin Géstergebilimsel Coziimlenmesi

Resim 1'de gésterilen Jean Paul Gaultier moda imgesi, potansiyel hedef kitlesine o sezonun
Jean Paul Gaultier modasini’ gésteren ve bu sekilde tecimsel basariyl saglamak icin kullanilan
bir gésterge olma niteligi tagir. Anlatim téz( olarak, moda dergileri ve televizyon soviarinda
yer alan, aslinda temelde ‘giydirmekten’ bagka islevi bulunmayan bir glysinin gesitli anlamlar
kazanarak, markalasma yoluyla nas| islev géren bir g6sterge oldugunu gérlyoruz. Jean
Paul Gaultier'in 2007 ilkbahar katalogunda yer alan by kiyafet, ortakcinsiyetlesmeyi gostermek
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" agisindan 6nemli bir 6rnektir. Bu gostergenin pek gok farkll agidan incelenmesi gerekir.
Béyle bir moda imgesi, giyim unsurlarinin streg iginde farkli baglamlarda icerdikleri yan
anlamlarinin gostergebilimsel olarak nasil katmanlagtiklarini géstermek acisindan énemlidir.
Baslangigta basit bir anlamliliga sahip olan, insanlari ‘giydirmeye yarayan’ bir nesnenin Ust
(ste binen ve ic ice olan farkli ideolojik kodu igeren ‘gergek digi” bir metin olma &zelligi
gosterir. Moda imgelerinde kullanilan tekbicimli bir yapidan bahsedilemez. Tum moda
imgelerinin cinsiyet, irk, etnik kéken, altkultdr ve sinif gibi gesitli icerimleri vardir. Boylece
moda sisteminin, kapitalist tiketim kiltarine igkin, cinsiyet, irk ve sinif baglantil streclere
sahip oldugunu anhyoruz.

Modelin giyim tarzina ilk bakildiginda, birkag farkli tarzin karistinidig gortlmektedir. ilk olarak
giysinin, karsit kulttr giyim tarzinin bir takim unsurlarini tasidig gérilmektedir. Daha az ‘itaat’
anlamina gelen sifir kollu salag bir tisortt daha belirgin kilmak icin, tam giyilmeyen, modelin
tizerine gelisigtizel iligtiriimig goértlen bir ceket kullanimigtir. Burada tigértiin moda igindeki
konumundan bahsetmek gerekmektedir. Tisort hazir giyim dinyasinda 6zel bir konumdadir.
Ozellikle 1980'ler sonrasinda tigortler, yeni kimlik arayisinda olan, yeni mitler ve giyim tarzlan
pesinde kosan genglerin sarildig! bir ekipman olmustur. Tarihsel sUrecte tigort bir ‘iletigim’
araci olmustur. Oyle ki, insanlar tigtrtler sayesinde bir gesit ‘ayakl reklam panosu’ ya da
‘mesaj panosu’ haline gelmiglerdir. Film yildizlar, olaylar, markalar, siyasi mesajlar, cesitli
duygular, vb., tigortlerdeki gesitli sloganiarla ifade edilmistir. Crane, eskiden sapka nasil is
gordiyse tigortin de ayni isleve sahip oldugunu belirtir: “Tisért ona gére giyenin toplumsal
konurnunu, onun toplumun neresinde oldugunu gésterir” (2003: 231).

Karsit giyim unsurlarinin yaninda, Avrupal liks moda tasariminin bir ornegi olarak
degerlendirmek de mumkdndur. Kaynaklarini XV. ve XVI. yy.'da gérdigumtiz, dénemin giyim
anlayisinin aksine erkekleri de giyim tiketiminin igine ceken bu tarzda, erkek modasl
cesitlenmis, renk, kumas ve tasarimda farklilik esas alinmistir. Ozellikle, ginimuzdeki
gortnumilyle homoseksuel kultlran de ilgisini geken bu tarzin asil amaci, erkeklerin de cinsel
obje olarak sunulmasini saglamaktir. Bu da toplumsal bir rol degisimini ifade etmektedir.
Geleneksel olarak kadin cinsiyetine ait oldugu dustintlen cinsel obje olma durumu, cagdas
moda icinde erkege atfedilmistir. Bu giysideki luks moda tasarimi unsurlara baktigimizda,
modeli codpiece turl bir boxer ile gérayoruz. ik olarak XV. yy.'da érneklerini gordugumuz
codpiece, erkeklerin cinsel organlarini koruyan ve bir taraftan 'belirginlestiren’ bir koruyucudur.
Sort burada erkek bedeninin ‘seyirlik’ olarak ortaya konulmasinda énemli bir araci olmaktadir.
Jean Paul Gaultier tarafindan bu sortun 1990'lardan beri tekrardan canlandinldigini ve pek
ok farkli koleksiyonda kullanildigini gérmekteyiz. Sortunda altinda bulunan 1960'larda ¢ok
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moda olan ve tzellikle kolejli kizlar tarafindan yaygin olarak kullanilan kalin, beyaz ve renkli
olabilen bobby sock tirt] corap onemli bir ortakcinsiyet imgesi olarak karsimiza cikar. Yine
¢cizgili desenli diz alti ¢orap altina giydigi acik burun, topuklu, belden kemerli ayakkabilar
da bir kadin giyim unsurudur.

Moda anlayiginin ayaktan basga tim beden suslemelerini de icerdigini dustntirsek, modelin
sacl burada ortakcinsiyetlilik konusunda bahsediimesi gereken bir unsurdur. Hatta sag
unsurunun ortakcinsiyete gegis konusunda ilk agamay! temsil ettigi de s6ylenebilir. ilk kez
1960') yillarda karsit kilttrlerin gelismeye basladigi bir ortamda, genc erkeklerin tanimii
toplumsal rollerine kars! cikis amaciyla uzatmaya bagladiklari, bakimsiz, salas bir tarzda
biraktiklar saclar, aslinda erkek cinsiyetinin normatif gortnumanden uzaklasmasi anlamina
gelmekieydi. Erkeklerin de Sag uzatmasl sagin cinsiyete 6zgii anlamin yitirmesi demekti.
Ustelik inceleme nesnemiz olan bu moda imgesinde sagin sadece uzatiimasi s0z konusu
olmayip, réfle yapilip, punk tarz taranmig ve makyajla battinlenmis bir modeli gormekteyiz.
Bu da erkek cinsiyet Kimligi konusunda gerilim yaratan bir unsur olmaktadir.

5.3.2. GucciModa ilaninin Gostergebilimsel Coziimienmesi

Resim 3'te yer alan Gucci ilaninda ortakcinsiyet modasini géstermek acisindan carpici bir
ornektir. Ortakcinsiyet modasinda streg icinde en yaygin olarak gdrilen bigim, kadinlarin
egemen cinsiyet rollerine baskaldin icin erkek giyim unsurlarindan bazilarini kullanmasiyken,
erkeklerin ortakcinsiyet igindeki konumu daha ¢ok ‘tam olarak' erkeksi gordndmumtin
vurgulanmamasi ile sinirhidir. Unli hazir giyim markalarindan Gucci'nin 2007 ilkbahar erkek
koleksiyonunun bir parcasi olan bu imgede, bu stirecin tamamen diginda bir imge kullanimi
s0z konusudur. Erkek model bu tasarimda, tamamen ‘erkeksiligin disinda’ giydirilmistir.

Erkek modasinin ortaya cikisi da kuskusuz pazarlama gereKlilikleri ile ilgilidir. inceleme
nesnemiz olan Gucci'nin de iginde bulundugu Jean Paul Gaultier, Chanel, Ralph Lauren,
Yves St. Lauren, Armani, vb., moda tasarimecilarinin hepsinin ¢ikis noktasi kadin modasi
olmasina ragmen, potansiyel hedef kitleyi genigletmek amaciyla erkekleri de modanin igine
cekmek istemislerdir. Bunu basarabilme noktasinda en énemli ayrintilardan biri de, giyim
tarzlarinin gesitlenmesidir. inceiedigimiz giysinin yaratiima amaci da budur. Bu imgede
gosterilen kiyafet erkek giyim davraniginin en karmasik bicimlerinden birini olusturur, Bunun
yaninda, bu giyim tarzinin tarihsel slrecteki bir baska tarzin déntsmus bigimi oldugu
sdylenmelidir. Bu giyim tarzini, ginimuz dandy’si® veya bir bagka styleyisle ginimdiz
Zlippe’si seklinde niteleyebiliriz. ilk olarak X|V. yy.'da gordiigumz zUppe'ler genellikle
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degerlendirilebilir. Bu kiyafet burada is digi bireysel kimligi ifade edecek sekilde kullanilmstrr,
Bir anlamda, erkege bir kimlik yaratma ¢abas| gorulmektedir. Ozellikle erkeklige iligkin
€gemen normlarin disina gikilarak baska bir kimlik yaratma Gabasi vardir. Ann Demeulemeester
koleksiyonunda yapilan vurgu burada dnem|i olmaktadir. Siyah geleneksel olarak ‘karsi gikig'
ile iliskilendirilir, Belirttigimiz egemen degerlere karsgi ¢ikis, uyumsuzluk’ isyankarlikla da
uyumiudur bu durum. Bir zamanlar motorcu ceteler, gesitli genglik gruplar ve altkiltdrler
siyah rengi, mesela siyah deri ceketi uyumsuziuk, karsi ¢ikis igin kullanirken’ burada kuskusuz
tlketim kultirine ickin bir durum vardir. Tim bu unsurlar titketim kulttrtine ickinlestirilmistir,
Giyside erkek modelin ceketinin altina giydigi, tamamen kadinsi bir Ozellik gosteren pullarla
isli parlak gomilek dikkat Gekmektedir. Burada erkek giysisine eklektik bigimde ilistirilmis bir
karsi cinsiyet unsuru olarak yer almaktadir. Yine ceketin tizerine eklenmis bros, bir kadin
giyimi unsurudur.

3.3.3. Aoberto Cavalli Moda ilaninin Gostergebilimsel Céziimlenmesi

Resim 4'te gosterilen ilanda, model tizerinde gértilen italyan modaci Cavalli'nin bu beyaz
takim elbisesi, bir retro* stil unsuru gibidir. ilk olarak, ydzyilin baginda Fransiz tasarime;
Chanel'in kadinlar icin dolagima soktugu pantolon, daha sonra gargonnes’olarak adlandirilan
beyaz takim elbise, beyaz ipek gémlek ve kravatla birlikte yayginlastinimistir (Gottdiener,
1994: 69). ilanda gésterilen takim, bu stilin déntismiis bicimi gibi gériinmektedir. Anlamiarinin
cesitliligi agisindan takim elbise her zaman kisir olmustur. Yillar yili takim elbisenin en énemli
kullanim nedeni, meslek bildirimi ve toplumsal statlyU tanitma istegi olmustur. Kékleri XV,
yy. Ingiltere’sine kadar giden takim elbise o yillardan itibaren bir erkek formu olarak
distnilmastir. Kadin ve erkek cinsiyetinin temel formlarinin tarihsel strecte farkli oldugu,
bu iki tarzin net cinsel anlamlar bulundugu dustintlirse, kadinlarin takim elbiseyi kullanmasi
dogrudan bir ortakcinsiyet imgesi olmaktadir. Kadinlarin bu giysileri kullanmasinin ise
toplumsal bir gtindemi vardir. Ozellikle, kadinlarin toplumsal hayata daha aktif katilim,
dinyanin pek gok tlkesinde kadinlarin oy verme hakk; elde etmesi, farkli mesleklerde
kendilerini géstermeleri ile birlikte erkek egemen kiiltiire isyani sonucunda, takim elbise,

5 Turkge'ye bir sekilde 'gecmise yénelik tasarlama’ seklinde gevirebiliriz. Nostalji olgusuna ickin bir durumu
ifade eder.
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kadinlarin tercih ettigi ortakcinsiyet sembol( haline gelmistir. Bu giyside oldugu gibi, kadinlar
bu tip ortakcinsiyet modalarini kullanirken sadece ayrintilarda bir takim aksesuar segimlerinde
‘kadinsilasmakta'dir. inceleme nesnesi Uzerinde dikkati geken ilk aksesuar, beyaz takim
elbiseye zit tasarlanmig siyah ipek kumastan ¢apraz fulardir. Yine beyaz elbisenin, parlak
yaka secimi kadinsi bir detay olarak dustndimuastdr. Onemli bir ayrinti olarak, elbisenin ince
pamuklu kumasi da, ortakcinsiyet tarzi igindeki kadinsi olan detaylardandir. ipek, pamukiu,
saten ve naylon gibi ince kumaslar kadin modasinin vazgegilmez tercihleridir. Kiyafetteki
bir baska kadinsi ayrinti da, elbisenin bedeni saran ve 6zellikle bel ve kal¢a ayrintilarina
vurgu yapan ‘strecth’' kesimidir. Geleneksel olarak, kadin elbiselerinin genel bigimi, vicutlarinin
belli ayrintilarini ortaya koymak igindir. Ornegin, geleneksel bir rol davranisi olarak kadinlarin
bel, gogus, kalga bélumlerini vurgulamak igin kullandiklari kemer, korse, jartiyer, vb.,
materyaller vardir. Diger taraftan, erkek modasi daha gok omuzlarin belirginlestiriimesi,
bacaklarin ortaya cikariimasi ile ilgilenmistir. Son olarak, modelin takim elbisenin altina
giydigi acik burunla, silindir kemerli, parlak iddiall ayakkabilar bir bagka kadins tarafidir. Bu
kiyafet genel olarak, bir sekilde erkek-egemen toplumda stz s6yleme sanslarinin az oldugunu
dilstinen kadinlarin hakimiyet alanlarini genisletme cabalar olarak nitelendirilebilir. TUm
bunlar sonucu, bu imgede gérillen ceket, pantolon gibi ortakcins aksesuarlar 6zgurlik
arayiginin gostergesi olarak gorllebilir.

6.Sonu¢

Kapitalist toplumlarda giysi kodunu dogrudan etkileyen sirecin tiketim ideolojisi oldugu,
moda konusunda gerceklestirilen bir arastirmada baslangicta ortaya konmalidir. Moda
sistemi acikea, Urtinleri daha etkili pazarlayabilmek ve satis sirecini hizlandirmak amaciyla
kisilerin gértntmlerini disaridan mudahaleyle belirler. Reklamcilik etkinlikleri, gesitli TV
magazin programlari, magazin haberleri, 6zel igerikli dergiler, bu strece eklemlenen ve giysi
kodlarin dtizenleyen unsurlar olarak karsimiza ¢ikar. Ozellikle hazir giyim sektérintn geligtigi
1960l yillardan itibaren moda endustrisi, her trlu kitle iletisimi araclarini kullanarak giysilere
anlam kazandirmak suretiyle gesitli toplumsal cinsiyet imgelerinin olugmasina neden olmustur.
Bir yandan firmalarin dizenledikleri ¢zel moda govlar, bir yandan reklamlar, moda dergileri,
kataloglar, film endustrisi, TV soviari kendi iginde gesitlenen imgeler yaratmigtir. Gundelik
hayatin etkisi altina alan bu unsurlar, moda sdylemine uygun olarak bireyleri, ‘modaya uyum
saglamak’ konusunda mantple etmektedir. Bu gergeklestiginde moda séylemi buttn olarak
glysi kodunun yerine gegmis olur. Ustelik moda salt giyim bigimlerini degil, gtindelik yagamdaki
tiketim etkinliklerinin diger alanlarini da ilgilenmektedir.
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Guntimuzde madaya bagli olarak sekillenen giyim tercihleri biyik oranda Kisilerin ‘benlik
uzantis' ile ilgilidir. Bu baglamda, giyim tercihleri insanlarin kendini ifade etmesi hususunda
en Onemli géstergelerden biri olmustur daima. Ozellikle, XX, ylzyilin gec zamanlarinda,
insanlarin kimlikierini ifade elme olanaklar artmistir. Kiltirel kodlarin hizla cesitlendigi bu
¢ok kodlu, cok kilttrlu ortamda modanin toplumsal giindemleri de cesitlenmistir. Evsiz
insanlar, uyusturucu, cinsellik, siddet. pornografi, savas, rock ve Pop muzigi imgeleri, cesitli
escinsel altkiltrleri, sado-mazosist akimlar, vb., gibi modanin cesitli toplumsal glindemleri
vardir. Bu toplumsal glndemlerle olusturulan moda imgeleri arasindan gec¢ dénem kapitalizmin

bicimleri birbirinden aynimistir. Fakat gtinimtizde kapitalist sistemlerde, tiketim kulttrtingn
gereklilikleri sonucunda, moda endustrisi dahilinde ézellikle avangard tasarimlarda kadin-
erkek toplumsal diizeninin birbirine girdigi, cinsiyetlere 6zgl giysi bicimlerinin ve moda
formlarinin degis tokus edildigi ortakcinsiyetiesme denilen olgunun séz konusuy oldugu
gorilmektedir. Analizi gerceklestirilen metinlerde cinsiyete ¢zgu bicimlerin ddung alindig
ya da birbiriyle Karistinldigi gérilmektedir. Bunun kabaca hir ‘simgeler arasi degisim’
araciligiyla gerceklesen bir cesit ‘cinsiyet rol degisimi’ oldugu stylenebilir. Bir anlamda,

Moda dahilinde bugln erkeklerin geleneksel olarak kadinlara ait bir rol oldugu dusdnulen
cinsel obje olarak konumlandiklarin gormekteyiz. Her ne kadar erkekler heterosekstielliklerini
muhafaza etseler de baz escinsel altkultirler icin anlamlar taglyan sembollerin bile moda
tasanmlarmda'kuliamld@ anlasiimaktadir. Bu baglamda, erkekle bugtin her zamankinden
daha fazla ‘cok cinsiyetli’ bir hal almislardrr. incelenen metinlerde giintimiiz ¢agdas modasinda

yasamina ve glindelik hayata daha aktif olarak katimalaridir. Kadinlarin moda imgelerinde
gucld, basarili, kararli ve tek basina resmedilmelerinin bunla ilgili oldugu digtnulmektedir.
Kadinlarin geleneksel cinsiyet rolleri hala baskin olarak onlarin cinsel obje olarak
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kullaniimalariyken, avangard ¢cagdas modada kadinlarin sapka, kravat, ceket, pantolon ve
takim elbiseyle gosteriimelerine sikga rastlaniimigtir. Sonug itibariyle, XX. yy.in ge¢ dénem
modas! ayni zamanda karmasik bir hegemonya strecidir. Cagdas moda, kadin ve erkek
cinsiyetine belirgin, tutarli ve tek bir kimlik 6nermekten ziyade, birbirleriyle ¢atigsa bile farkli
kimliklere bUrinme imkan! vermektedir.

Konuyla ilgili bundan sonra yapilacak calismalara yardimei olmasi agisindan son olarak
makale kapsamindaki metin okumalan sirasinda karsilasilan zorluklardan bahsetmemiz
gerekmektedir. Icinde yasadigimiz béylesine karmasik yapil toplumlarda, moda endistrisi
tarafindan etkilenen giyim davraniglarina iliskin céztimlemeler, boylesine gok kodlu, ¢cok
kiiltorl( karmasik olugumlar icerdigi igin belli sorunlarla gevrilidir. Anlamlar streg iginde
olusan giyim esyalan gibi karmasik nesnelere ytklenen anlamlar farkli bakig agilan tarafindan
farkll olacag! icin farkli yan anlamlardan olugsan goéstergebilimsel katmalanlagmalar s6z
konusudur. Dolayisiyla, bu konuyla ilgili gergeklestirilecek farkl aragtirmalarda bu s6z konusu
katmanlasmaya, toplumsal yapi ve kilttr baglantisini da dikkate alarak tarihsel siregte karsit
gorisleri de ortaya sermek suretiyle aynintili bakmak énemli olacaktir.
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EK-1
INCELEME NESNESiI MODA IMGELERI

Resim 1. Jean Paul Gaultier Moda ilan

Resim 3. Ann Demeulemeester Moda ilani Resim 4. Roberto Cavalli Moda ilani
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