[n]Beyin

MARKA 4.0: DIJITALLESMEDEN
YASAYAMAZSIN!

Biz insanoglu dis dunyadan gelen sinyallerin
zihnimize yansimasini sekillendirirken, hepimiz bir
birlik icerisinde hareket edemiyoruz. Cunku herkesin
deneyimi onun yasam algisini  belirliyor. Ve
gonderilen mesajlarn sekillendirirken de bir sidzgec
gorevi goruyor. Dijital dusunmek ise yukaridaki
tanimi dikkate alirsak basit bir sekilde dijital verileri
nasil anlamlandirdigimizi disunmektir. Bu sebeple
pazarlama alaninda calisanlarin insanlarin nasil bir
dijital dislnceye sahip oldugunu disinerek mesaj
tasarlamasi gerekmektedir. Ozellikle sosyalligin
dorugundaki sosyal medyaya ayrn bir parantez
acmak gerekir.

Web 2.0 teknolojisi, internet kullanicilarin takip edici
statuden, icerik olusturucu statiye gecmesi
durumunu ifade ediyor. Bu bir anlamda, internet
dunyasindaki tasarim ve yazilim teknolojilerindeki bir
degisimdir. Facebook, YouTube, Flickr, Blogger gibi
populer site uygulamalari, bu Ucretsiz iceriklere
ortam saglayan Web 2.0 kanallaridir. Bu teknolojinin
bir baska faydasi, statik, siradan, karmasik ve
yapilandirici internetin, kullanici odakl, kullanici
tarafindan yaratilan, cogaltilan, daha esnek bir yapi
olmasidir. Web 2.0 kisaca daha demokratik ve
katilimci bir dijital dinya olarak tanimlanabilir. Web
2.0, internet dunyasini salt bilgi yiginagi olmaktan
kurtaran, kullanicilarin internette istediklerini 6zgur
olarak organize etmesini ve kategorize etmesini
saglayan bir teknolojinin adidir (Winer 2003).
Agizdan agza pazarlama, YouTube benzeri video
paylasim portallari, yurttas gazeteciligi, bloglar, RSS,
SEO ve postalama gibi unsurlart barindiran bu yeni
nesil internet akimi, internet aglarini daha ¢ok insana
daha etkilesimli olarak acmistir.

Bu asamada inceleyecegimiz temel konular;
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Dijital Distiniyorum, Oyleyse Sen de Duislin
Pazarlama 3.0 ile Yeni Bir Gelecek Modeli?
Artik Her Sey Ciplak: Sosyal Medyanin
Marka Seffafligi

Gelecek Cep’ten Gelecek: Dijitalin Mobil
Bicim )
Fisildayarak Marka Yonetmek ya da Oyle
Halkla iliskiler Yapmak: “PR 2.0 ya da BUZZ
2.0

Yurtta Sulh, Cihanda Like! Facebook Su
Antisosyal Dunyanin En Sosyal Ekonomik
Aracidir!

Dijital Pazarlama Notlari: Gelecek Nasil
Gelecek?

Bir Marka Yonetiminin Sosyal Medyada
Basarili Olmasinin 100 Yolu

Her kademede profesyonel, Ozel olarak C Diizey
personel duzeyine bir tasarim, Orta Kademe
Yoneticiler, icgéruler.
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