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PAZARLAMA VE MARKANIN
GELECEGI:

NOROPAZARLAMA VE TUKETICi NOROBILIMi

iletisim her kanaldan kesintisiz akmaya basladi. Bu
surecte dun bugune; yarin simdiye; akil duyguya,
duygu akla karisti. Ustelik, karsimizda Ureten,
etkileyen, degistiren, doénustlren gittikce daha iyi
anlamamiz gereken "Adem ve Havva'dan gelen
insan" var artik. Dogrusu son yillarda asil savas,
markalarin basrolde oldugu tuketici algilarindan,
insanin kendisinin basrolde oldugunu fark ettigi
gercek hayata tasindi. Arastirmalarin rolu de degisti
bu doénemde. Kelimelerin gucl, insanin gergek
davranisini anlamaya yetmiyor. Daha derinlere inme,
daha derin i¢ goruler kesfetme cabasinda arastirma
dunyasi. Bu baglamda tuketici nérobilimi, kararbilimi
ile birlikte bize nasil yardimci olabilir? Markalarin
deneyimsel olmasi ne demektir? Duyusal markalama
ve markalamada 5 duyu kullanimi nasil olur? Ve
beynimizde gercekten bir satinalma digmesi var ml?
Varsa bu digmeye nasil basilir?

Bu asamada inceleyecegimiz temel konular;

e - Kararbilimi

e - Karalarimizin ve beynimizin siradisi
hikayesi

e - Markalar ve tuketici secim mimarisi

e - Noropazarlama oncesi: Deneyimsel
markalama ve duyusal markalama

e - Yeni ihtiyaclar temelli marka iletisimi:
Hizmetkar markalar, insani markalar, seffaf
markalar

e iknanin Noéropsikolojisi:
Satista ve Pazarlamada Etkili Mesaj
Uretiminin 40 Yolu

e Satis Promosyonlari ve indirim Bilimi

e En Norolojik Markalar Hangisi:
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Noropazarlama Siralamasi

e Bilincaltimizin Gucu: Bilincalti Reklam
Mesajlari

e Noropazarlama Yoluyla Daha lyi
Ambalajlama

e Noropazarlamada Kullanilan Olcim
Teknikleri

e Tuketici NOrobilimi Nedir

e Noropazarlama Uygulamalari

e Noropazarlama Arastirma Yonemleri

Marka profesyonelleri, yaratici endustrilerde calisan
herkes. Banka bunyesinde kararbilimi, beyin, tuketici
gibi kavramlarla ilgilenen tim personel.

Sirketler

Devlet kurumlari
Egitim kurumlari
Sivil toplum orgutleri
Fuarlar

Kongreler
Universiteler
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