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TRENDLER, MODALAR, iNSANLAR VE SEYLER...

Evrimsel psikolog Geoffrey Miller, tavus kuslarinin es
bulmak icin “zindelik go6stergesi” olan kuyruk
tuylerini gostermeleri gibi insanlarin da giydikleri
markalari gururla gosterdiklerine inaniyor. Tavus
kuslari sahip olduklari iyi genleri, yiyecek bulabilme
kabiliyetlerini ve vyirticilardan kagmak icin hizli ve
cevik olduklarini vurgulama amaciyla muazzam
taylerini acarlar. Ayni sekilde biz insanlar da
kullandigimiz markalari secerken o markalarin bizim
icin basari ifade etmesine 6zen godsteriyoruz. Biz de
ayni tavus kuslar gibi bu secimleri bilin¢sizce
yaplyoruz.

Lakin biz insaniz. Ve insanlar yonlendirilebiliriz ve
yonlendirebiliriz. Moda ve tuketim trendleri bu
konuda en onemli tuketim araclandir.

Moda en genel tanimiyla degisimi ve belli bir trendi
ifade etmektedir. Genellikle giyim kusamla es
anlamli gortlmesine ragmen insana dair her alani
kapsayan bir olgudur. Begenilerdeki kisa, orta ya da
uzun vadeli degisimler moda egilimlerini
olusturmaktadir. Bu egilimler nasil olusur? isin
O0zunde ne vardir? Iste asil mesele bu.

Bu asamada inceleyecegimiz temel konular;

Tuketim Kaltaru

Moda Kavrami

Trendler nasil degisir

Yeni tasarimci

Secme ve secilme kavrami

Yeni tuketici

Prosumer: “Ureten Tuketici”

Sosyal tasarimlar, sosyal modalar ve sosyal
markalar
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e Moda ve aidiyet
e Moda ve kultur

Her kademede profesyonel, Ozel olarak C Diizey
personel dizeyine bir tasarim, Orta Kademe
Yoneticiler, Icgoruler.

2 Saatlik Konusma ya da tam gun egitim
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